870 BIBLIOGRAFIA

Muroz Arronso, Alejandro, Politica y nueva comunicacién, Madrid, Edi-
torial Fundesco, 1989, 161 pp.

Alejandro Muiioz Alonso es un distinguido analista politico de los
medios de comunicacién social en Espafia. Columnista durante mu-
chos afnos del semanario madrileiic Cambio 16, incursiona con sin-
gular fuerza explicativa en los terrenos de la comunicacién.

Verbi gratia, en el capitulo primero denominado: “La sociedad de
la informacién: el imperialismo de la televisién”, nuestro autor ana-
liza con detalle el tema de las revoluciones comunicativas. Desde el
clasico informe de Nora y Minc (Francia), hasta Alvin Toffler y John
Naisbiit, que he tratado en estas resefias, nos encontramos con el
intento de estos autores de descifrar los profundos cambios que acae-
cen en la tercera Revolucién Industrial.

La telemadtica, esto es, el uso combinado del ordenador, el cable
telefénico y la pantalla de televisor representan los simbolos de la
nueva civilizacién. Para Daniel Bell, l]a humanidad ha experimentado
cuatro revoluciones comunicativas: 1) la del lenguaje; 2) la escritura;
3) la imprenta y la modernidad; 4) la revolucién de las telecomuni-
caciones.

Muy interesante es el anilisis de la televisién: aqui se plantea que
estd funcionando, de hecho, como instrumento de integracién y le-
gitimacién. Estamos transitando desde una sociedad industrial a una
sociedad de la informacién. La aparicién de las “industrias del co-
nocimiento”, que incluye a los medios educativos, los medios de co-
municacién de masas, los centros de investigacién y actividades del
mismo tipo.

La televisién es un signo clave de nuestro tiempo. Los estudios
del llamado “presupuesto-ticmpo”, es decir, de la distribucién del

ticmpo entre las diversas actividades, no dejan, en efecto, lugar a
dudas:

Cada americano pasa ante el televisor una media de cuatro horas por
dia y en cada hogar americano el televisor permanece encendido siete
horas diarias. Un autor americano, Joshua Meyrowitz, autor del libro No
sense of place. The impact of electronic medio on social behavior, escribe que
‘hay muy pocas cosas que la gente haga mis que sentarse ante el tele-
visor' {p. 17).

La televisién asume el papel de inica y obligada ventana al mundo
exterior.
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Hace falta un desarrollo mayor del derecho informitico, no tanto
en su aspecto tecnolégico, sino, mas bien, en su locus explicativo de
los modernos cambios que apuntan hacia el siglo XXI. Walter Lipp-
man, en su clisico Public opinion (1922) notaba que el ciudadano
medio estd primariamente preocupado con las experiencias directas
de la vida, por lo que dedica poco tiempo a los asuntos publicos:

Lo mids notable de este proceso de destruccién del espacio piblico, de
privatizacidén, es que, respondiendo, quizds, a profundos movimientos
de nuestra civilizacién, no podria alcanzar las dimensiones a que estd
llegando en nuestras sociedades sin la televisién, que, a la vez, paradé-
jicamente, seria el gran mecanismo que nos encierra en nuestro indivi-
dualismo, en nuestro dmbito privado y el cordén umbilical, el tnico
medio de contacto con el imbito piblico, Ia vinica posibilidad de en-
tenderlo (p. 32).

“El poder politico ante los medios”, titulo del capitulo 1I, se refiere
a esa relacién conflictiva entre el poder politico y los medios de in-
formacién. Como decia Thomas Jefferson: “preficro periddicos sin
gobierno, a gobierno sin periédicos”. La libertad de expresién, por
tanto, es un derecho humano fundamental.

La prensa aparece como el cuarto poder. Como lo ha seialado
Habermas, la idea de publizitdt fue desarrollada por la filosofia del
derecho y de la historia de Kant, para quien la publicidad “hacia
las veces de principio capaz de solidarizar la politica con la moral”
(p- 39). Para decirlo en palabras de Wright Mills (1956) eso es lo
que supone, en cierto modo, el paso de la sociedad de piblicos a
la sociedad de masas.

La democracia se caracteriza como un régimen de opinién. Hasta
cierto punto:

Los debates entre candidatos, retransmitidos por televisidn, son, cada
vez de un modo mis patente, el punto culminante de las campaias
electorales. Iniciadas en 1960 cuande se enfrentaron Kennedy y Nixon,
se han convertido en los Estades Unidos en un acontecimiento obligado
en toda campaia presidencial... (p. 45).

La imagen es un arma politica. La politica es, esencialmente, un
arma comunicativa. En el limite, se llega a la comunicacién como
una pura técnica. Esto nos lleva a la guerra sicolégica y la desinfor-
macién; ya lo decia Sun-Tzu, el general chine de hace veinticinco
siglos:
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— El arte supremo de la guerra es someter al enemigo sin combate;
— Todo el arte de la guerra se basa en el engaifio;
— Nuestro fin debe ser tomar intacto todo lo que estd bajo el cielo,

En la actualidad, han llegado a decir que E! Principe de Maquia-
velo, es un “manual de relaciones piblicas”. En 1962, Daniel J. Boors-
tin vuelve sobre el tema en The Image, y Edgar Morin escribe: L'esprit
du temps. Sin embargo, es la televisién la que mds preocupa y hace
reflexionar a los cientificos sociales:

{Pero es la television la realidad? Por supuesto que no. La televisién es
una construccién y reconstruccidén de la realidad. La television ha bo-
rrade en forma creciente la linea entre lo que percibimos como drama
y lo que percibimos como realidad... En la televisién, no sélo se con-
vierte la realidad en drama, sino que el drama se convierte en realidad

(p. 71).

Hay que preguntarse si la televisién no estd creando, como Po-
temkin, una fantasmal realidad politica, poco o nada parecida a la
“realidad real”, pero que para millones de ciudadanos es la iinica
realidad con la que cuentan, porque es la inica a la que tienen
acceso a través de la pequeia pantalla.

Hay voces en favor de la television. Se presenta el caso del papel
que jugd la TV en la destitucién del presidente Nixon; o su influen-
cia en el proceso de transicién democritica en Espaiia. Sin embargo,
se ha discutido la publicidad que se otorga a los actos terroristas,
porque, sc dice, provoca efectos daiiinos en la opinién publica. El
caso de los procesos de Burgos (1970) a ETA se indica como un
ejemplo en el mismo sentido; la violencia como especticulo, el se-
cuestro terrorista de los medios de informacién.

Sin lugar a dudas, es en las campaiias electorales donde los medios
de comunicacién adquieren mayor importancia. El oportunismo mer-
cantil, el propésito de vender un candidato a toda costa, aparece
del modo mds crudo en el libro de Joe Mc Ginnis Cémo se vende
un presidente, que cuenta las interioridades de la campaia de Nixon
en 1960.

La campafia electoral es una confrontacién de ideas, pero cada
vez aparece con mdas fuerza como un aspecto de la lucha por el
poder. El lider sigue siendo muy importante en estos tiempos de
personalizacién del poder porque, ademis, para ganar unas eleccio-
nes hace falta una imagen. El programa de gobierno pasa a un se-
gundo plano, y es el partido politico, el encargado de agregar los
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intereses de los diversos grupos. Los partidos monotemiticos, con
una idea bdsica en ¢l programa abundan poco.

El debate electoral, a su vez, también estd sujeto a reglas prove-
nientes de la prictica politica:

1. Presencia en el estrado;

2. Voluntad de centrarse en el tema;

3. Habilidad para abalanzarse en una equivocacién;

4. Capacidad de poner trampas;

5. Capacidad de arrebatar la iniciativa;

6. Saber usar, segin el caso, el benigno estilete o la maza;
7. Poner en marcha mecanismos subliminales;

8. Confianza.

En fin, el libro de A. Muifioz Alonso constituye uno de los Kicidos,
cientificos y penetrantes estudios del fenémeno de los medios de
comunicacién social y la politica.

Luis Diaz MOLLER

QUINTANA VALTIERRA, Jests y Rojas YAREz, Jorge, Derecho tributario me-
xicano, la. reimpr., México, Editorial Trillas, 1991, 371 pp.

Con el propésito fundamental de coadyuvar al entendimiento pric-
tico y objetivo del derecho tributario, los autores tratan de ahorrar
a los lectores —hasta donde es posible— el tedio de prolijas y extensas
disquisiciones teérico-doctrinarias, y ofrecen un texto prictico y ob-
Jjetivo que resume de manera sintética y practica los principios del
derecho administrativo y del derecho fiscal, para brindar un enten-
dimiento claro, prictico y metédico de estas dreas del derecho.

El trabajo se divide en cuatro partes: derecho tributaric sustantivo;
derecho tributario administrativo, derecho tributario contencioso, y de-
recho penal tributario.

La primera es una introduccién al conocimiento de la actividad
financiera del Estado, y a los ingresos del mismo. Se hace referencia
al tributo, al poder tributario del Estado, a las contribuciones —im-
puestos, derechos y aportaciones de seguridad social—, sin olvidar lo
relativo a la autoridad competente en los distintos niveles de gobier-
no, y a los principios de la obligacién tributaria.



